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CONTACT pour la FORMATION 

 

 
Michaël FLACANDJI 

Responsable de la formation 

michael.flacandji@u-bordeaux.fr 

 

 

CONTACT pour l’ALTERNANCE 

 

 
Fabienne GERARD 

Référente administrative UA IAE 

Bordeaux 

fabienne.gerard@u-bordeaux.fr 

ua.iae@u-bordeaux.fr 

 

CONTACT pour l’INSCRIPTION 

 

 
Gestionnaire de scolarité 

Service de scolarité générale IAE 

scolg.iae@u-bordeaux.fr  

site www.iae-bordeaux.fr / rubrique 

"candidater" 

Le Master Communication Média et Hors-Média est destiné à permettre l’acquisition d’une 

maîtrise opérationnelle et stratégique dans la mise en oeuvre des stratégies de 

communication et de marketing.  

Associées à la connaissance théorique, les pratiques actuelles et émergentes en termes de 

communication sont mises en avant avec la projection des étudiants dans divers contextes 

professionnels.  

Au-delà de la maîtrise de techniques et d'outils en communication et marketing, le master 

communication de l'IAE Bordeaux permet aussi et surtout de comprendre pourquoi la 

stratégie de communication est inséparable des ressources et compétences de l’organisation 

en général (stratégie, finance, GRH, etc.).  

Enfin, pour préparer au mieux l'insertion professionnelle des étudiants, le master cherche à 

développer leur autonomie et leurs connaissances de l'entreprise, par le caractère 

pluridisciplinaire des enseignements et la mise en oeuvre d'une méthodologie spécifique et 

appliquée à des cas d'entreprises concrets et à des contextes managériaux opérationnels. 

OBJECTIFS DE LA FORMATION  

L'objectif principal de la formation est de permettre l'acquisition d'une maîtrise opérationnelle 

et stratégique dans la mise en oeuvre des stratégies de communication. De par son ouverture 

sur toutes les facettes du métier de communicant, ce parcours vise à former des cadres dans 

le domaine de la communication média ou hors média pouvant être opérationnels aussi bien 

en entreprise qu'en agence de communication. 

La richesse de ce master communication permet ainsi d'accéder à une variété de métiers, 

tels que responsable communication, chef de projet, chef de publicité ou bien encore social 

media manager. 

COMPÉTENCES VISÉES  

Le master permet d'acquérir des compétences spécifiques au domaine de la communication : 

 sélectionner et hiérarchiser les moyens médias et hors médias à la disposition d'une entreprise 

 bâtir une stratégie de communication en vue d'atteindre des objectifs 

 smettre en oeuvre une stratégie de communication  

 comprendre l'environnement dans lequel les organisations et les marques évoluent 

 mesurer et évaluer l'audience, l'exposition et l'impact d'une campagne de communication 

 effectuer une veille sur les modes de vie, de consommation et de communication 

 s'initier aux outils némériques du communicant (PAO, codage, création de site internet) 

Des compétences plus transversales et professionnelles sont également développées au cours du 

master. 
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TAUX D’OBTENTION 

DU DIPLÔME 

 

 

100 % en M2 sur 2019/2020 

 

 

 

 

 

 

TAUX D’INSERTION 

PROFESSIONNELLE 

 

 

72% en emploi 3 mois après 

l’obtention du diplôme en 

2019/2020, cursus non 

encore ouvert à 

l’apprentissage 

ORGANISATION DE L’ALTERNANCE  

Cette formation est accessible à l'apprentissage en 2ème année de master. 

Rythme d’alternance :  

Une première période destinée plus spécifiquement à l'acquisition des connaissances et 

méthodes de base s'étendra de septembre à février à raison de 2 à 3 semaines de cours pour 

2 semaines en structure employeur.  

A partir de mi-mars, l'alternant sera à temps plein en structure employeur avec un 

accompagnement pédagogique spécialisé si besoin. 

Durée du contrat d’apprentissage : 518 h sur 1 an 

Effectifs  2020/2021 : 

19 étudiants dont 10 apprenti-e-s à la rentrée dernière soit 53% 

DÉBOUCHÉS PROFESSIONNELS 

Emplois : 

 Chef / assistant chef de projet, produit, publicité, 

marque 

 Chargé communication / chargé marketing 

communication  

 Responsable / assistant communication 

 Chef de projets communication (digitale) 

 Chef de publicité  

 Trafic manager 

 CRM campaign manager  

 Social media manager 

 Communication & PR manager 

Secteurs professionnels : 

En agence ou chez 

l'annonceur, dans des 

entreprises  

 

POURSUITE D’ÉTUDES 

Taux de poursuite d’études : 

Information indisponible 

LES + DE LA FORMATION 

 

 

 Les enseignements sont dispensés pour une large part par des professionnels experts 

dans leur domaine. 

 La promotion est composée d'une vingtaine d'étudiants seulement pour un meilleur 

encadrement et accompagnement de ces derniers. 

 Pour s'initier à la communication digitale et amorcer ou entretenir leur personal 

branding, les étudiants du Master Communication Média et Hors Média de l’IAE 

Bordeaux ont conçu un blog pour les étudiants intéressés par le domaine de la 

communication mais également pour tous les professionnels du secteur : 

http://mastercommunication-iaebordeaux.fr/. 
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LA FORMATION en CHIFFRES 

 

 

 

 

 

 note de satisfaction de 

6/7 à l'égard de la 

formation enquête 

2020/2021  

 

 Aucune rupture de 

contrat d’apprentissage 

sur l’année 2020/2021 

 

 

 Pas d’abandons en 

cours de formation  

CONTENU DE LA FORMATION ET MODALITÉS D’ÉVALUATION 

Semestre 1 

UE 1.1.1 : Communication média - 3 ECTS – contrôle continu 

UE 1.1.2 : Communication hors média - 3 ECTS – contrôle terminal, rapport 

UE 1.1.3 : Communication digitale - 3 ECTS  – contrôle continu 

UE 1.1.4 : Communication interne et institutionnelle - 3 ECTS – contrôle continu 

UE 1.1.5 : Communication visuelle et PAO - 3 ECTS  – contrôle terminal, rapport 

UE 1.1.6 : Communication éditoriale et stratégie d'écriture - 3 ECTS – contrôle terminal, rapport 

UE 1.1.7 : Droit de la consommation et de la communication - 3 ECTS – contrôle terminal, 

épreuve écrite 

UE 1.1.8 : CRM et marketing direct - 3 ECTS – contrôle continu 

UE 1.1.9 : Méthodes approfondies d'analyse de marché - 3 ECTS – contrôle continu 

UE 1.1.10 : E-commerce - 3 ECTS – contrôle terminal, rapport 

Bonus Sport de 1 à  15 points 

Semestre 2  

UE 2.1.1 : Projet tutoré - 3 ECTS – contrôle continu 

UE 2.1.2 : Stage - pour les étudiants uniquement - 27 ECTS – contrôle terminal, mémoire et 

soutenance ou  

UE 2.1.3 : Mémoire de recherche - pour les étudiants uniquement - 27 ECTS – contrôle terminal, 

mémoire et soutenance 

UE 2.1.4 : Professionnalisation 180h - pour les apprentis uniquement - 27 ECTS – contrôle 

terminal,  mémoire, soutenance et travaux 

Bonus Sport de 1 à  15 points     

 

Les UE peuvent être validées de manière indépendante. Leur validation est obtenue pour 4 

ans. 
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COÛT DE LA FORMATION 

 

 

 

 Secteur privé : 

Alignement sur le niveau 

de prise en charge par 

l’OPCO sans reste à 

charge pour l’entreprise 

défini par les branches 

professionnelles (France 

compétences) 

 

 Secteur public territorial : 

6700€ dont 3350€ pris en 

charge par le CNFPT + 

3350€ de reste à charge 

pour la structure 

 

 Secteur public autre : 

7372€ par année de 

formation  

CONDITIONS D’ACCES 

Entrée en Master 2  

Etudiants ayant validé le M1 Marketing stratégique et communication ou équivalent.  

Une admission directe en M2 est également possible pour les étudiants titulaires d’un diplôme 

d’école de commerce, d’école d’ingénieur, d’un Institut d’Etudes Politiques ou équivalent. 

Test Score IAE-Message 

Les résultats au Score IAE Message sont un élément d’appréciation des candidatures (plus 

d’infos : www.iae-message.fr). 

MODALITÉS D’INSCRIPTION 

m2cmhm-iae@u-bordeaux.fr 

APPRENTI-E EN SITUATION DE HANDICAP 

 

 

Le CFA de l’Université de Bordeaux doit accueillir dans les meilleures conditions les apprenti-

es en situation de handicap. 

Le service PHASE propose un aménagement de la scolarité pour les étudiants à besoins 

spécifiques et offre un accompagnement personnalisé pour favoriser la réalisation de projet 

d’études. Une convention entre le CFA Université de Bordeaux et le SRFPH Aquitaine (Schéma 

Régional pour la Formation des Personnes Handicapées) a été signée. 

Un référent handicap est désigné au sein du CFA de l’Université de Bordeaux, pour 

accompagner les apprenti-es à besoins spécifiques. Il assure le lien entre l’apprenti-e et le 

service PHASE de l’Université de Bordeaux. 


